
Analyst Note

市场的最终推动力

连续多年的高速增长帮助中国超过美国，成为世界最
大的汽车市场，2010年的乘用车销量接近1,400千万
辆。虽然政府取消了刺激方案，出现了一些短期挑
战，中国2011年汽车业的增速可能放缓，但真正的讨
论是中国的市场容量能否达到3,000万到4,000万辆乘
用车和轻型商用车。

Autofacts关于中国汽车业未来状况的观点与下列社
会、政治、经济因素有关：

• 内需的增强和房地产升值的趋稳

• 经济发展结构的改善以及通胀的有效管理

• 基于信贷扩张、利率和通胀担忧的车辆购买力

• 城市化可能推动内地居民的新的购车需求

• 新汽车技术的商业化，能源网的改进以满足燃
料经济性/排放目标

• 基建的大幅扩张以支持道路建设和经济活动

轻型商用车市场前景

中国广大的内陆省份是未来最大的内需来源地，但
是在计算中国市场潜力时内陆省份是一个难以衡量
的变量。不过，政府开发内地的意图增加了
Autofacts对市场的预期。

内陆省份居民负债较少，生活成本较低，收入正在
提高，所以汽车销售有很大潜力。这也符合细分市
场的趋势：从标准的乘用车转向实用的入门级车，
面包车，皮卡车等多功能、适应各种路况的车。

从历史上看，中国的商用车市场与国家固定资产总
投资增长具有相关性，在2009-2010年期间，商用
车市场增长了60%，超过了乘用车市场。这一趋势
的主要归因于四万亿人民币的国家投资计划，其中
45％的经费被分配到城市基础设施。然而，随着中
央政府将短期注意力和资源投向欠发达地区，新兴
的内陆市场可能激发轻型商用车辆的需求，帮助释
放中国汽车市场的潜力。

在政府支持措施的帮助下，中国汽车市场经过两年的快速增长，进入了2011
年，面临限购令、拥堵等挑战，但是对于实现中国市场的真正潜力，这些只
是暂时障碍。

中国
全球最大市场的长期观点
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中国的长期增长轨迹将可能是一个更平衡的经济发展，可持续能源的采购，巨大内部市场
需求的函数。中部沿海/中国内陆历史上存在经济差距，这导致了车辆密度的差距- 这一差
距未来注定要减小。

来源：Autofacts2011年第一季度数据发布，中国统计年鉴2009年，汽车工业协会，路透社，CE.cn
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的数量

20+ 2

10-20 4

5-10 17

0-5 8

70%

240,000 2011年新车牌上限

较2010年上牌数预计下降

187,420 1月网上上牌申请数量

9.4%

20,000 2010年北京每周新增乘用车数量

2011年1月网上上牌申请获批的比例

*控制乘用车数量的临时规定
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中国:  月度轻型车销售量
2009 – 2010 (百万辆)
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